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AHHOTANUA

B HacTosimieit cratbe aBTOp OOpamiaercss K aHamu3y Ooib(paKkTOpHOH MeTadopsl B
nap@oMepHOM JUCKypce HEMELKOs3bIYHOHM peknambl. VccienoBanue npoBOAMTCS Ha
OCHOBE KOTHUTHUBHO-TUCKYPCHUBHOTO aHam3a. OnbdakropHas meTadopa
paccMaTpuBaeTcsd KakK OJMH M3 KIIOYEBBIX AaCHEKTOB B OIUCAaHUHM PEKIAMHOIO
nap(OMepHOTo TUCKYpca. AHAIM3UPYIOTCS MPE3CHTAIlMM apOMaroB, MPEICTABICHHbIC
Ha HEMELKUX caliTax MHTEPHET-Mara3uHoB.

Briensitorcss  creprble  y3yanbHble MeTadopbl, OTHOCAIIMECS K HOMEHKJIAType
nap(oMepHOro »aproHa M KHUBbIC, KpacOYHblE HETPHUBHAJIbHbIE 00pa3bl. ABTOp
NPUXOOUT K BBIBOAY, YTO OCHOBOINOJATAIOIIMMH MapaMeTpaMH OJb(paKTOPHOM
MeTagopbl B KOHTEKCTE peKjambl Nap(IOMEpHOM MPOAYKIUH CTAaHOBUTCSA (EHOMEH
CHHECTE3UHHOTO BOCIIPHATHSA 3allaxa U aneuTipoBaHue K o0pa3aMm M MpeJCTaBICHUIM
00 oObekTax oOKpykawluel nedcTBuTeNbHOCTH. JlaHHas crneuuduka oab(haKTOPHOM
MeTa(opbl MO3BOJISIET BBIABIATH B CEMAHTHUKE CIIOBA KJIACCH(PHMKALMOHHBIE MPHU3HAKH
OTIPENICIIEHHOTO TIOHSATHS W TONy4yaTh TMpeAcTaBiIeHne 00 O0O0beKTe peKiIaMbl B
HECKOJIBKHX TUIOCKOCTSIX, KOHCTPYHPYS MHpaMHly oflopuueckoro oopasza. Bmecre ¢ Tem
MHOTOMEpPHOCTh OJIb()aKTOPHOH MeTadopsl B peKIaMe WHHUIMHAPYET YCIOBUS JUIS
MaHHITYJISIIMYA TOTPEOUTETBCKOM ayTuTOprei.

B pesynbprare sMmupudecKuii MaTepuas KiaccH(UITUPYeTcss Ha OCHOBE OIPEIeIICHUS
MoJieNiell CHHECTETHYECKOrO B3aMMOJEHCTBHS NEpPUENTUBHBIX 00pa3oB, YUYHUTHIBAS
o0Impe ¥ YacTHBIE XapaKTEPUCTHKH, BBIICISIOTCS TAaKKe TMOHITHHHBIE 00IacTh
MeTaQOpUUYECKUX MOAEJeH, KOTOpble AaHAaTU3UpPYIOTCd HE TOJNbKO, NPUHUMAs BO
BHUMaHHE KOTHUTHBHBIE MEXaHU3MBI, JIS)KallNe B MX OCHOBE, HO M C TO3WIUH WX
[IParMaTHYeCcKoro MOoTeHIHAaIa.

KuroueBbie cioBa: meradopa; napdroMepHbIii peKIaMHBIN TUCKYpC; Olb(paKkTopHas
MeTadopa; CHHeCTe3Us
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Abstract

In this article the author turns to the olfactory metaphor in the perfumery discourse of
German-language advertising. The study is based on cognitive-discursive analysis.
Olfactory metaphor is considered as one of the main aspects in the description of
advertising perfume discourse.

The author analyses how fragrances are presented by online stores on German websites
and distinguishes dead metaphors, which stand out from the nomenclature of perfume
jargon and non-trivial figures. The study concluded that the phenomenon of synesthesia
perception of smell and appeal to images and representations of objects of our reality
become the fundamental parameters of the olfactory metaphor in the context of
advertising perfumes. This specificity of the olfactory metaphor allows to identify the
classification features of a certain concept in the word semantics and to get an
exposition of the advertising object in several planes in the odoristic image constructing.
At the same time, the multidimensionality of the olfactory metaphor in advertising
initiates the conditions for manipulating the consumer audience.

As a result, the empirical material is classified based on the definition of models of
synaesthetic interaction of perceptual images. Taking into account some general and
particular characteristics, the author also distinguishes conceptual areas of metaphorical
models, which are analyzed both with taking into account the underlying cognitive
mechanisms, and also from the standpoint of their pragmatic potential.
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BBenenne

Hcnonb3oBanre meTadopbl B pekiiame
MOXHO C YBEPEHHOCTBbIO OTHECTH K OIHOMY
n3 Hanbosee 3 PEeKTUBHBIX CPEACTB PEUEBOTO
Bo3zieiicTBus. B ocHoBe Mertadopuueckoro
mepeHoca JIeKHUT Tpoleaypa o0paboTku
cTpykTyp 3HaHui (bapanos, 2014 :18). bonee
TOTO, JOKa3aHHBIM B E€BPOMNEHCKOM HayKe
CUMTAETCS TE3UC O TOM, YTO Kaxkaas
ornenpHass  Mmetadopa  (Mukpometadopa)
CO3JaeT OCOOBIH  TEKCTOBBIH  MHKPOMHP.
(Browse 2013, Gavins 2007, Semino 1997,
Hidalgo, Doening 2000).

Taxkoli (heHOMEH MeTadophl Kak 0CO00M
MEHTAJIBHOW TMPOEKIMH, KOHCTPYUPYIOIIEH
poLecc BOCHIPHUATHSL HOCHTENEN
JUHTBOKYJIBTYPBI, OOBSACHSIET TaKkkKe €€
MPEANIOYTEHUE APYTUM SI3BIKOBBIM CPENCTBAM
Mpu  BepOATbHOM peNpe3eHTAIUU  OJI0OPH-
yeckux o0pa3oB. Kak mM3BeCTHO, BOCIIpUSTHE
YEeJIOBEKOM 3araxoB MpPEJCTaBIsieT Cco0oi
CJIOKHBIN rporuecce WHTEJJIEKTYaJIbHOU
JIEATEIbHOCTH. CornacHo pe3yJibTaTtamMm
MOCIICHUX WCCIICOBAHUMN, JIIOAH CIIOCOOHBI
BOCIIPUHUMATh  OKOJIO 1 TPUJUIMOHA
pasznmuuHbix 3amaxoB (Illkona >ku3HHU. ru).
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[IpumeyarenbHbIM B 3TOM CBSI3U CTaHOBUTCSA
TaK)Xe W TOT (DaKT, 4TO B Pa3HbBIX SA3bIKax (OT
AHTJIMICKOTO IO SITOHCKOTO U 3YIy) JIBE TPETH
WIKM Jaxe TpU UYETBEPTH BCEX  CIIOB,
ONHCHIBAIONINX  CCHCOPHBIE  ONIYIICHHS,
OTHOCSITCS K CIyXy H 3pEHHUI0, W JIHIIb
OCTaBIIASsCS YacTh CJIOB TPHUXOAHWTCS Ha
npyrue opranbl 4yBcTB (Kombenesa, 2010).
Oco0oii cienndukoil XxapakTepusyercs TaKxKe
U TPOIECC BOOOPAKCHHS H IEpPepadOTKH
uH(popMaIuu MOTy4YE€HHOTO OTIbITA
BOCIIPHSITHS 3amaxoB. Tak, HampuMmep, B
kaure Oectcemnepe «Bceobmas wucropus
yyBCTB» JluaHel AKepMaH OIMCBHIBAIOTCA
takue HaOmofeHus aBTopa: «OOOHsIHHE
MOXXKET pabdoTarh Ype3BBIYAWHO TOYHO H
pa3nnyuaTh MHOKECTBO PA3JIMYHBIX 3aMaXOB H
BCE JKE BPSJ JHM KTO-TO CIIOCOOCH OIHUCATh
CIIOBaMU TOT WM HHOM 3amax dYeloBEKY,
KOTOpBIM  HHMKOTJA €ro He  Ourymial.
Hanpumep,  pacckazath, 4YeM  TaxXHYT
IJISTHIICBBIC CTPAHUIBI HOBOW KHUTH W T. JI.)
(Ackerman, 2016). Henb3s He comiacutcs ¢
aBTOPOM, OJIHAKO, HEOOXOIUMO TOAYCPKHYTh,
YTO HMMEHHO TaKyl 3aJady CTaBUT Mepes
co0oi peKIaMoIaTeb, MIPEICTABIISS
MOTEHIIUATHFHOMY MoTpedUTeIo
MPEe3eHTAII0 HOBOTO apoMara

Y4uTeiBas BBIIICH3I0KEHHOE, MOXHO
MIPUITH K BBIBOJY, YTO M3YYCHHE MeTa(OpHI B
pamMkKax map(roMepHOro AHCKypca PEeKJIaMbl
SIBJISICTCSL OJTHAM W3 KITFOYCBBIX ACIEKTOB €T0
uccienoBanus. BMecre ¢ Tem, cornamasch C
toukoi 3penus WM.A. bapanosa (bapanos,
2014), nenecooOpa3Hoil HaM TMPECTABISIETCS
TaKkKe nnes 0 HEOOXOOUMOCTH
«MHBEHTapU3alluu MeTadOpUKH JTUCKYCpay,
KaK Ba)XHOTO HANpPAaBJICHUS COBPEMECHHBIX
JUHTBUCTUYECKUX HCclenoBaHui. JlaHHBIE
(akTophl, B CBOIO O4Yepe/b, 00YCIaBIMBAIOT
AKTYaJBHOCTH MPEICTABICHHON paOOTHI.

Teopernyeckuii 0030p

I[Io 3ameuanuro  Xyro  Maiiepa,
MeTadopa KaK A3BIKOBOE SIBJICHUE
MpENCTaBIsIeT  COOOW  CTONb  CIIOXKHBIMA

(heHOMEH, YTO OH HE MOXET OBITh BCTPOCH B
TECHBbIC PAMKH JIUIIb OJHOW KiaccH(pHUKAIiu
(Meier, 1963: 229).

Knaccudukanuu metadop B HacTosIee
BpeMsl TOCBSALICHO MHOXECTBO JIMHI'BUCTH-
yeckux  ucciaepgoBaHuil.  [IpennokeHHbie
KJIaCCU(pUKAIMU  YUYUTHIBAIOT  pa3iHyHbIC
ACTEKThI JIAHHOTO SIBIICHUS: CTUIMCTHYECKHIA
(putopuueckuit), CTPYKTYPHO-CEMaHTH-
YeCKUl, (PYHKIIMOHAIBHO-TIPArMaTHICCKUH,
HOMHWHATUBHBII.

Onaum u3 OCHOBOIOJIAratoIInuX
CTUMYJIOB K  Pa3BUTHIO  COBPEMCHHBIX
UCCIICJIOBAaHUN, PETYISPHO TMOMOTHSIIOUINX
TEPMHUHOJIOTHYECKHIA anmapaTr B H3YYCHHUH
JAaHHOTO BUJA BTOPUYHOW  HOMHUHAIIWH,
CTAaHOBHTCS KOTHHTHBHAS TEOPHS METa(OphI
(Lakoff G, Johnson M., Turner M.,
Fauconnier G., Osborn M., Zinken J. u ap.).
CTOopOHHUKH JTAHHOTO HaTpaBICHUS
HOCTYJIMPOBAIH, YTO meTadopa HE
OTPAaHMYMBACTCS JIUIIL CHEpol S3bIKa, UYTO
CaMH TIPOIECChl MBINUICHUS 4YeJIOBEKa B
3HAYUTENBHOW  CTENmeHH  MeTa(opHUHBI
(bynaes, 2007).

Pa3BuBast 5Ty wujaer0, JUHTBUCTHI BCe
yame oOpamarTcs K KOTHUTHBHO-TICUXO-
JIOTHYECKUM U JUCKYPCHBHBIM TapaMeTpam
Metadopbl. B HacTosIIee BpeMs CyIIeCTBYOT
WCCJICJIOBAHUS, HW3yYaIOIIMe HUCTOPHUUECKYIO
(Zinken, 2002), rernepuyto (XopoIInibIeBa,
2003; benoa, 2007), nEpUENTUBHYIO
(Crpyuanuna,2018), POCTPAHCTBEHHYO
(OBuunnukoBa, 2009), temmnopansHyo (Bo-
poObeB, 2011), oHomacTtuueckyo (BosikuHa,
2011), unauBuayanbHyto (Jlamytuna, 2011)
meTtadopy.

O4eBUIHO, YTO JAHHBIA TEPMHHOJIOTH-
YECKHHA PpSJT MOXET OBITh 3HAYUTEIHHO
JIOTIOJTHEH.

OObEeKTOM HACTOSIIETO MCCIIEA0BaHUS
CTaHOBHUTCS oOib(akTopHas Mmetadopa. Jlan-
HBIM TEPMUH ITOJYYIHII CBOC PACIIPOCTPAHCHHE

B paborax, TOCBSIIIICHHBIX  U3yYEHUIO
metadop, OTHOCSIIIMXCS K o0jactu
NEePLENTUBHOTO BOCIIPUSATHUSA 3arnaxos.

[IpunararenpHOE OB(AKTOPHBIA OEpeT cBoe
HAuaJg0 OT Ha3BaHWs HayKH, W3y4aromen
ocobeHHoctu 00oHsHUA. OnbdhakTpoHUKA
(mar. «olfactorius» — OIaroBOHHBINM, OOOHS-
TENBHBIA), TO €CTh Hayka O 3amaxax,
UCCIICYIOIIasi BO3MOXXHOCTH TPUMECHCHHS
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3araxa B OBITY, B TIOBCEAHEBHOW >XU3HU, B
npoMblitiuieHHOCTH (OuHII0Ba, 2008).

B macrosmeit  paGore  TepMuH
oibdakropHas Meradopa MOHUMACTCS HAMH

Kak MeTadopudeckas HOMUHAIIHA,
WCIIONIb3yeMast Il ONMCaHWs 3amaxa. B
paMkax MIPEICTABICHHON paboThI

onb(akTopHas  Meradopa  M3ydaeTcsi B
nap}roMepHOM PEKIIaMHOM JUCKYypCe.

Peknama apomaroB B HacTosiilee BpeMs
IPOYHO 3aHMMAET CBOI HUILY B MHpE
MapKeTHHTA. Hctopukn, U3yyarolme
pa3BuTHE nap(hroMepHOii UHAYCTpUH,
MPUBOIAT (PaKTHI, CBUICTEIHCTBYIOIINE O €€
MHOT'OBEKOBOM CYLIECTBOBaHMU. Tak,
HarpuMep, HETPHUBHAIbHBIC MapKETHHTOBHIC
CTpaTeruy NpUMEHsIN yke B BukropuaHckoii
Anruu (Ostrom, 2016).

Ha ceropnsmnuii neHp napgromepHbIi
peKJIaMHBIA JIUCKYypC MpEACTaBiIseT co0oit
Pa3BUTYIO CUCTEMY, 00BbEANHSIOLY IO
COBOKYITHOCTb TPAJUIIMOHHBIX BEpPOATBHBIX
U KPEOIHM30BAaHHBIX CPEJICTB, OMPEACISIONINX
€ro OCOOCHHOCTh U  YHHMKQJIbHOCTH B
CpPaBHEHMHM C JpPYyTUMH THIIaMU JUCKypca
(Holz, 2005). [IpencraBmuss co0oii
WHCTUTYLIMOHAJIbHBIH TUT JHMCKypca
(Kapacuk, 2000), on dopmupyercs B
pe3ynbTare JTUCKYpPCHBHOTO B3aWMOJEHCTBUS
npesicTaBUTeNeH TBYX COITHAITBHBIX
WHCTUTYTOB: TpPOU3BOAUTENEH mapdooMa u
MOTEHITHATBHBIX TTOTpeOUTENCH

OcHOBHOW  1enbl0  MapproMepHOro
JUCKypca B peKjaMe SIBISIETCS «OMOBEUICHHE
ajpecara O JyXax, ONUCaHHE HUX apomara,
a100 TpejcTaBlIeHue UCTOPUUECKOMN CIpaBKU
00 ux mnosiBneHun». Ilomumo uHPOPMHUPO-
BaHMsI, IENbI0 Map(roMepHOro AHCKypca
ABISIETC  «OIeHKa» JyXoB. C MOMOIIBIO
OLICHKH aJIpeCcaHT, KakK MIpaBuIIO,
MIPECTABISAIOIINN HHTEPECH! POU3BOIUTEIS,
B HEKOTOPOit CTETeHH OKa3bIBaeT
BO3/ICHCTBHE Ha MOTpPEOUTENs, a UMEHHO Ha
ero acconuaruBHoe MbluieHue (benbckas,
2005: 9). llpeseHraumst apomara, Kak
IIPABUJIO, n300UIyeT OLIEHOYHBIMH,
NparMaTH4eckd eMKHMHU  JIeKCeMaMu |
BBIPQ)KEHUSAMH. ABTOpBl pPEKJIaMbl 4acTo
HCIIONB3YIOT METa(OPBHI.

MarepuaJjibl 7
HCCIeI0BAHUS:

OMIUPUYECKUM MarepuaioM
UCCJIEIOBAHUS MOCITYKUITN TEKCThI-
NOpPE3CHTAlM  apoOMaToB  Map(rOMEpHBIX
IPOAYKTOB PAa3iMYHBIX TOPrOBBIX MAapoK,
NPEACTAaBICHHBIX B  HMHTEPHET-MarasmHax
ciaenyromux caitoB: Notino.de; douglas.de;
flaconi.de; parfumdreams.de; parfuemerie.de.
Jiis  aHanm3a SMIHMPHYECKOTO MaTephalia
NPUMEHSETCS METOMKA COMOCTaBUTEIbHOTO
UCCIICIOBAHMS KOHIICTITYalbHBIX MeTadop,
00beIMHSAEMBIX Ccdepoi-MuIlIeHbl0 MeTado-
puueckoit skcrancuu (Lakoff 1990, Turner
1990). Beimenstorcss MOHATHIHBIE ChEpHI:
«chepa wucTouHMK» U «cdepa-MHUIICHBY
[TonsTuitnyto chepy-MUIICHb MPENCTABISIET
MIOHSITHE PEKIIAMHPYEMOTo apomara, a chepy-
UCTOYHUK Pa3IUYHbIE TOHATUHHBIE OONACTH,
CBSI3aHHBIC C KOHKPETHBIMU M aO0CTPAKTHBIMH
CYLIHOCTSIMH.

Hayunble pe3ybTaThl U JUCKYCCHUSI

Kak MBI y)ke oTMeuanu paHee, B paMKax
COBPEMEHHOTO Tap(pIOMEPHOTO PEKIAMHOTO
JMCKypca YK€ CIIOKWIUCH OIpeesieHHbIe
TPaTUIANA, TOPOJAMUBIIHIE 3aKOHOMEPHOCTH €r0
opraHm3anuu. Jlas AeCKpUMNIHMH 3araxoB
B3aWMOJICHCTBYIONINE CTOPOHBI HCTIONB3YIOT
CBOH TEPMUHOIOTUYECKHI amnmapar.
OCO0OEHHO TPOAYKTHBHBIMH B  TEPMHUHO-
CUCTEME SIBIISIIOTCS BTOPUYHBIE HOMUHAIUH-

METOAbI

MeTtadopsl, MO3BOJISAIOIINE OIHCHIBATH
onb(haKTOpHBIE XapaKTePUCTUKHU u
rapameTpsl. Tax, HampuMmep, JUIS

Npe3eHTAlMN MUPAMHUIBI apoMara U Bcei
KOMITO3UIIMK TIap(romMa HCIONb3YIOT TaKHe
HoMmuHanuu kak Kopfnoten (der Kopf —
TOJIOBA) — BEpXHHE HOTHI, Herznoten — HOTHI
cepaua. Jlns omnucaHus JOMONHUTENBHBIX
XapaKTEePUCTHK apomara YaCTOTHBIMU
SBISIOTCA Takue MeTadopel Kak: weile,
griine, salzige, siile, pudrige Noten (O6emnsbie,
3eNieHble, COJICHBIE, CHAJAKUE, MyIPOBBIC

HOTBHI).
CrepThIM, TO €CTh y3yalbHBIM B paMKax
JICKypca HOMUHATUBHBIM eIMHUIIAM,

IPOTHUBOMOCTABIISIOTCS «KHBBIE» OJb(AKTOP-
Hble MeTa(opbl, XapaKTEpU3YIOIUECS SKCII-
PECCUBHOCTBIO M  OTHOCHUTEIBHOM  yHHU-
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KalbHOCTHIO ~ B3aUMOJCHCTBUS  OOpa3oB:
fruchtig-feurige Frische (¢pyxroBas mbuIa-
tomast cBexects), fruchtig-florale Explosion
(11BETOYHO-(PPYKTOBBII B3DBIB), ein
unbdndiger Duft (HeoOy3maHHbI apoMar) u
T. 1.

Onopudeckuit  o0Opa3, TOpOKAAECMBIN
onb(akTopHOI MeTadopoi, SIBJISICTCS
MONUMOJANBHEIM. B OCHOBe BOCHpUATUSA
3armaxa JIOKHT CHUHecTe3us. llpeacraBiss
co00il  CHOXKHBIH  MCUXO(PU3HOIOTHYECKHIA
nporecc, (EHOMEH CHHECTE3UU MPOSBISAETCS

KaK CJIC/ICTBUE UHTEPMOJATHHOCTH
omymiennii  (bapmosckas, 2002; Harrison,
John E, 1996; I'anees 1982; Cytowic, 1984,).
OH BO3HUKAaET B Pe3yJIbTaTe B3aMMOJICHCTBHS
oOoHsATeNbHON  chepsl  ceHcOpHUyMa |
BOCIIPUSTHS TOCPEICTBOM JIDYTHX OPIaHOB
qyBCTB. Takum 00pazoM, CHUHECTETHYECKAs
onb(akTopHas Metadopa MOXKET OBITh
NpEICTaBICHAa  CIEAYIOIIUMU  MOJCIISMH:
3AIIAX- CJIYX, 3AIIAX- 3PEHMHE,
3AITAX-OCA3AHHUE, 3AITAX-BKYC.
PaccmoTrpum npumepst:
Tabmumal

Bupl onbdakTopHbIX cHHECTETHUECKUX MeTadop B mapProMepHOM PEKIIAMHOM JAUCKYpPCe

Table 1

Types of olfactory synesthetic metaphors in perfume advertising discourse

No Tun cuHecTre3suu %

OcobennocTu Bep0aIbHON penpe3eHTanu
U B peKJaMHOM nap(ioMepHOM THCKYypce

1 3AITAX-OCA3AHUE 38% | rakTuibHbIC: samtige Vanille

TeMIepaTypHsle: gefrorene Noten

NIPOCTPAHCTBEHHBIE: eine faszinierende Tiefe

2 3AITAX-3PEHUE 20% | uBet: dunklere Noten
3pUTENBHBIN 00pa3: rauchige Akzente
3 3AITAX-BKYC 29% | 6a3oBbli BKyC: der herbe Duft
cnenuduaeckuit BKyc: der Duft ist milchig
4 3ATIAX-CIIYX 13% | MIHTEHCUBHOCTH 3BYyKa: laute Akzente

3BYKOBOM 00pa3: rockige Noten

Kak BuaHO W3  mpencTaBieHHOH
TaOIUIBL, Hauboee POy KTUBHOM
CUHECTE3UHHON MOJENBIO SBISETCS MEPEeHOC
3AITAX-OCA3AHME. [lansblii hakT MOXHO
OOBSICHUTH ~ T€M, UYTO  OCfA3aHHEe  Kak
TaKTWIBHOE UYYyBCTBO BKIJIIOYaeT B cedd
OONBIION  CHEKTP YaCTHBIX  OUIYLICHHIH,
MO3BOJIAIOIIMX  ONMCHIBaTH ~ OCOOEHHOCTH
3amaxa.

BTopoii 0 npOAYKTUBHOCTH MOJEIBIO
sBisiercst Bocnpusitue: 3AITAX-BKYC, urto
SBISIETCS  CIIEACTBUEM  (DU3HOJIOTHYECKOTO
YCTPOICTBA  YENIOBEUECKOT0  OpraHu3Ma.
OOOHsIHHE TECHO CBSI3aHO CO BKYCOBBIMH
omrymeHusMu. Hanpumep, npu nprueMe muiiu
€e 3amax W BKYC CIIMBAIOTCS MEXIy co00i |
ycunuBaoT apyr apyra (Seaberg, 2016).
YuuteiBas ~ JAaHHYIO  (DU3HOJIOTHYECKYIO
0COOEHHOCTb, MOSIBIISICTCS OosbIie

BO3MOXKHOCTEH Ui 0Oojee TOYHOH U
JOCTYNHOM Il ajgpecara  BepOaibHOM
Mpe3eHTAIK apoMarTa.

HeoOxomumMo Takke OTMETHTh, 4YTO
MOMUMO BBIIIECTIPUBEICHHBIX MOJIETIE MOKHO
BCTPETUTh W OoJiee CIOXKHBIE 00pa3bl, Koraa
B3aMMOJICUCTBYIOT  Oolee  JBYX  BHUJOB
HepIenIny.

Hanpumep, ananuzupys sMOupudecKui
Marepuai, Mbl BCTpeYaeM Takylo metadopy:
Der Duft mit Noten von knackiger Birne
(apomar ¢ HoTamm XpycTdauieil rpymm). B
TaHHOM CJIy4ae MOJENb CHHECTe3Uu OyaeT
IpeacTaBlIeHa CJIEYIOIIUM oOpa3zom:
3AIIAX-BKYC-CIIYX-3PEHHUE.

MHOTOMEpHOCTh ~ CHHECTE3UH  OII0pH-
YecKoro obpasza mpencTaBisieT coO0oil oauH H3
(axropoB BBICOKOTO MParMaTHIeCcKoro
noTeHimana onbdaktopHoit Metadopel. B
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COBPEMEHHBIX HCCIICIOBAHUSIX ONb(paKTOpHAS
MeTaopa paccmarpuBaeTcs HE Kak TpOIH, a
CKOpee KaK MparMaTuKOOPUEHTHUPOBAHHBIN
KOTHUTUBHBIN MPOIYKT (Uymak-XKyHb,
Crpyuamuna, 2016). Kak ormeuaercs B
CHeLHAILHOM JTUTepaType, Mpolece Nepleniuu
TECHO CBSI3aH C «OOpa3HbIM MBIIUICHUEM» U
SMOLMSIMUA ~ YeJIOBEKa.  OJKCHEPUMEHTAJIbHO
YCTAQHOBJIEHO, YTO B CO3HAHUM OOJBIIMHCTBA
JIOJIC HET TOYHOro alcTpakTHOro obpasa
omnpeneneHHoro 3amaxa. llpeacraBienue o

3amaxe CONPSDKEHO c Pa3ITMYHBIMA
CMBICIIOBBIMH  CchepaMHi WM  KOHKPETHBIMH
MpeIMEeTaMu (Mononkwuna, 2010:11).

PeximamonaTenu akTHBHO HCIIOJIb3YIOT JTaHHBIN
MCXaHU3M KaK CpEaACTBO BOS,HGP'ICTBHH, OTChlJIast

azpecata  TOCPEICTBOM  MeTaOpPUIECKOTO
TIepPEeHOCca K Pa3IUIHBIM 00pa3am.

Cormmacuo xnaccuduranuu A.Il. Yynm-
HOBa, MeTaopbl B 3aBUCHMOCTH OT UX
COOTHECEHHOCTU K ONPEACICHHON NOHSATHIA-
HOU cepe MOXKHO paseiuTh Ha CICIYIONIIC
rpymmsl: 1) antpononomMopdHasi; 2) couuo-
Mopduas; 3) mnpupomamopduas; 4) apre-
¢aktnas (Uynunos, 2001).

Bzss 3a OCHOBY JIAaHHY IO
KJacCHU(DUKAIUIO, aHAIM3UPYS TOHATUIHHBIC
obmact cep-uCTOUHUKOB METaPOPUICCKUX
MoJiesiel, Mbl OTHECJIH OTOOpaHHbIC HaMHU
MIPUMEPHI K BBIICYTIOMSIHY THIM 4 KaTeropusiM,
MOJIYYHB CJICTYFOIIUE PE3YIIBTAThI:

I'padux

Mogenu onbhakropHoil MeTadopsl B mapGroMepHOM PEKIAMHOM JAUCKYPCE B 3aBUCUMOCTH
OT UX COOTHECEHHOCTH C MOHSITUHHBIMHU O0JIACTIMMU:

Chart

Models of olfactory metaphor in perfume advertising discourse depending on
their correlation with conceptual areas:

40%

35% [

30%

25%

20%

15%

AHTpornomopdHas

onbdakTopHas
Mertadopa SBISETCS CaMOW TPOILYyKTUBHOM
MOJIeNbI0 B paMkax auckypca. OOBSCHUTH
JAHHYI0 3aKOHOMEPHOCTb MOXKHO, IIPEK]IEC
BCEro, TEM, UTO pekiaMa mnapdroMepHOit

NPOAYKIIMA  OCHOBaHa  Ha  CTpareruu
MMPOCKIIMOHHOTO  (AMOITMOHAIBHOTO)  THIIA.
IlonynsapHbIMA ~ HaNpaBICHUSIMH  JAHHOMU
CTPATETUH SIBIISIIOTCSL TaKWE€ KaK «UMHUK
MapKu» M CTpaTerusi «pe3oHaHc». B mepBoM

W aHTponomopdHan MmeTabopa
W apTedarTHaA meTadopa
npypoamopdHan metabopa

W coupomophHan metadopa

clly4yae peKjIaMHpyeMblii OpeHI COOTHOCST ¢
Pa3IUYHBIMU  TICUXOJIOTUYECKUMH  THUTIAMU
yenoBeka. Bo BTopoM — ToBap Hajensiercs
OTIPEICTICHHON COIMAIbHO-TICHXOJIOTHYECKOM
LEHHOCTBHIO (I'pebenkun, 2000).
AnTporomopdHas Meradopa B pamKax
OMKCHIBAEMOTO  JHMCKypca MOXET  OBITh
MpeACTaBIICHA MOJIEJBIO: 3AITAX-
YEJIOBEK
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HeoOxomuiMo Takke OTMETHUTh, YTO
co3arenu PEKITaMBI napQroMepHOiA

OPOAYKIUUA  OOpamamTcs K  Pa3InyHBIM
chepam KU3HENEATEIbHOCTH YeI0BEKa:

Tabmuna 1

Bunst antporoMmopHbIX 0nb(akTopHBIX MeTadop B napPproMepHOM PEKIaMHOM JAHCKYpCe

Table 2

Types of Anthropomorphic Olfactory Metaphors in Perfume Advertising Discourse

IHousTHitnbie chepsl,
No CBsI3aHHbBIE C o, Ipuvepsr
NnpeacTaABICHUSIMH O
YyeJi0BeKe

1. | Xapaxrep 25% | Damendiifte von Paco Rabanne présentieren sich
stets elegant und mutig; kokette Noten; das Parfum
ist frech;

2. | DmonmoHanbHas cdepa 20% | Das sinnliche Eau de Toilette, heitere Noten, das
leidenschaftlich frohe Parim;

3. | YemoBek TeneCcHBIN 16% | ein Hauch von Kastanien, kraftvolle Note, der Duft
umarmt;

4. | I'ennepnas uaentudHoctb | 12% | The Only One fingt die Essenz eleganter,
hypnotisierender Weiblichkeit ein; ein Weg zur
sinnlich maskulinen Basis

5. | Bozpact 10% | Miracle von Lancome ist gleichzeitig sinnlich,
verfiiherisch und doch auch jung und energisch

6. | YenoBek conyanbHbBINA 7% CK ONE wendet sich an Frauen und Ménner; Ein
Duft, der iiberzeugt; eine Prdsenz bestechender
Sinnlichkeit;

7. | JIroO0BB, cekcyanbHbie | 4% Die wiirzig-aldehydische Herznote verleiht dem Duft

OTHOIIEHUS subtile Erotik.

8. | UenoBek -TBOpeII: 3% Lacoste Pour Femme ist ein echter Klassiker in der
Welt der Damendiifte

9. | PoncrBenusie otHomteHus | 3% Duftfamilie. Eine olfaktorische Familie

ComacHO TPUBEICHHBIM JaHHBIM B

TaONMuUIle, OJHIIETBOPEHHE  OMUCHIBAEMOTO OMMCBIBAIOTCS €ro KauecTBa Xapakrepa, ¢
apomara yaiie BCETO peanusyercs KOTOPBIMH  aJpecaT  CTPEMUTHCA
MOCPEJICTBOM  OOpamlieHuss K Pa3IMyHBIM unentudunuposars (Ocramnosa, 2015).

MIPOSIBIICHUSIM  XapakTepa ¥ SMOLMOHAIBHOU

cepsl YeloBeKa, 91O MOJTHOCTHIO MeTahOopUIeCcKoro mepeHoca — apredaxTHas.
COOTBETCTBYET TPAAUIUOHHOW CTpaTeruu B 3TOM ciydae aBTOpBI peKIaMbl aneJIupyoT
peKiIamMHOrO  map(hOMEpHOro  JHUCKypca. K o0pa3aMm, CBS3aHHBIM C Pa3IMYHBIMH
Pexnamonaremnu TBITAIOTCS CO3/1aTh 00bEKTaMU U TPEAMETaMH, U3TOTOBICHHBIMH
NACAJIbHBIC 06pa351 TOro COCTOAHUSA, B u IpOU3BCACHHBIMHA YCIIOBCKOM.
KOTOpOM ObI  ce0s  XOTeNmu  OUIyIIaTh [Ipoananu3upyem JaHHBIE MOJEITH:
norpeburenu. Hepenko  KoHCTpyupyercs

coOupaTebHBIN obpas «HIeTbHOU
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1. 3ATTIAX - OJEXIA (27%): ein
olfaktorisches Outfit...; hiillen Sie sich in ein
Kleid, das sich zart um Sie legt.

OTMmeTnM, 94TO HaHOOJIbIIIEE KOJINIECTBO
AQHATM3UPYEMBIX HAMH TPUMEPOB OTHOCUTCS
HMEHHO K 9TOW Mojenu apredakTHOU
onbdakTopHoit MeTadopbl. OOBICHICTCS 3TO,
MPEXJIe BCEro, KOTHUTHBHBIM MEXaHH3MOM
CHUHECTE3UH, CBSI3aHHBIM C TaKTUIbHBIMU
OIIY IIEHUSMHU. Bo MHOTHX  SI3BIKaX
OTHOCUTENILHO  apomara  ymoTpelnsercs
IJ1arojl «HOCUTBY», TaK Kak Ji000il mapgrom
HAaHOCAT HAa KOXY M MOXHO 4YYyCTBOBAaTh
apomar IoKa ero YaCTHYKH OCTAIOTCS Ha TeJle.

2.  3AIIAX -  IOBEJIMPHOE
YKPALIEHUE (24%): Die Perle rollt
sinnlich am Hals, Handgelenk und Dekolleté
und setzt prdzise die Duftnoten des
Blumenbouquets von J ‘adore frei.

CpaBHeHHE apomara C HOBEJIUPHBIM
yKpalieHueM T[OMHMO  SpKOro  oOpasa
COLIEPKUT BBIPA)KCHHBIN OLICHOYHBIN
KOMIIOHEHT, 4YTO  SIBJSETCS OOHUM U3
pacipoCTPaHEHHBIX MHCTPYMEHTOB PEUEBOTO
BO3JICHCTBUS.

3.3AITAX — OPYXHE (9%): Ein
Schuss Neroli; dessen Explosivkraft die Sinne
nicht verfehlt.

4. 3ATIAX — BOMBA (10%): Chloé
Chloé Eau de Parfum fiir Frauen kommt wie
eine explosive Mischung aus Entfesselung,
Verspieltheit und Sinnlichkeit daher.

ArnennipoBaHue K CIIO)KHOMY
CHHECTETHUECKOMY 00pa3y B3pbiBa JHOO
BBICTpEJIa YacTO MPUMEHSETCS MPU OMUCAHUH
BO30YKJICHHOTO SMOIIMOHAIBHOTO COCTOSTHHUS
yenoBeka. COOTHOCS apoMaT ¢ TOJOOHBIM
o0pa3oMm, aBTOp  peKJIaMmbl  peaju3yeT
CTpaTeTHi0 BO3JCHCTBUS, PACKpBIBasg TEMY
M30BITOYHOM YMOIMOHAITBHOCTH u
YyBCTBEHHOCTH.

5. 3AITAX — HAPKOTUK (13%): Ein
Duft mit Suchtpotenzial! . Im Duftherz ebnet
der wiirzige und doch frische Wacholder den
Weg zur siichtig machenden und sinnlichen

griinen Mandel.
[IpoBoas aHANIOTHIO ¢ HAPKOTUYECKUMHU
CpeInCTBaMH, co3aTenu peKIIamMbl

oOpamaloTcss K  HECKOJIBKO  3IMaTaKHOMY

o0pa3y, 4To Takxke sBIseTcs 3PPEKTUBHBIM
CpPEACTBOM BO3JICHCTBHSI.

6. 3AIIAX - KAPTUHA (9%):
Abgerundet wird diese Komposition durch ein
silbrig gldnzendes Zierband; In diesem
charismatischen ~ Parfumportrait  treffen
frische Minze und sinnlich florale Noten auf
mdchtiges Patschuli und feinen Tabak

[Tparmatnueckuit >PQekr B JaHHOM
Cllydae OCHOBAaH HE TOJBKO Ha CHHECTE3HH
3pUTEIBHOTO U OOOHATEIBHOTO BOCIPHUATHS,
HO " OIICHOYHOM MOTEHIIHAJIC
IpeACTaBIEHHOrO 00pasa.

ConmomMopduast onbdakTopHasi MOIEIb
oObeuHsAEeT  MeTadopbl, CBS3aHHBIE C
pa3TMYHBIMU TOHSATHSIMH COITUAIEHOU CPEIBL.
OTMeTuM, 4TO COIIACHO KBAaHTUTUTATUBHOMY
aHanM3y JaHHoro Buaa Meradop (cM. rpaguk
1) naHHas Momenp SBISETCS HauMEHee
IIPOAYKTUBHOMN. PaccMoTpuM npuMepsr:

1. BATIAX — UT'PA (33%): ...das Aroma
verbindet das spielerische Leichtigkeit mit
intensiver Wirme...Und die Basis wird durch
das Aroma von Osmanthus geprigt, was einen
Hauch orientalischer Sinnlichkeit ins Spiel
bringt.

2. 3AITAX — TEATP (30%): Sinnliche
Aromen  von  Vanille unterstiitzen die
ekstatische Wirkung der beiden Hauptakteure;
Zugleich entfaltet sich das wunderschéne
Naturszenario der Mittelmeerregion

3.3AIIAX — BOMHA (19%): mit ihr
(der Note) wird man wohl keinen Kampf
verlieren.

4. 3AIIAX - CIIOPT (18%): Die
Kombination aus auffilligem Design und
elegantem Duft besticht durch sportliche
Leichtigkeit und weibliche Eleganz.

Kak BUJHO U3 MPHUBEJCHHBIX IPUMEPOB,
MIpeCTaBICHHBIE 00pa3bl Pa3BOPAYMBAIOTCS B
nensle cueHapuu. Bocmpusarue apomara Juis
Ka)X/IOTO YeJIOBEeKa MHIUBHUIYaIbHO, TIOITOMY
HOCPEJICTBOM oOpamieHuss K TakKuM
MHOTOMEpHBIM (hpeiimMaM, aBTOpPbI pPEKJIaMBbI
CTpeMSTCsl BBI3BaTh SMOLMHU Yy ajpecara,
OCHOBaHHbIE Ha HX JIMYHOM ONbITE H
BOCIIOMHHAHUSIX.

Harypmopdnass onbdakropHas wmerta-
(opa cBsizaHa ¢ 0OpazaMu KHUBOW M HEKUBOM
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npupoabl. bonee pacmpocTpaHeHHBIMH B
paMKax JaHHOW MOJENN SIBISIOTCS 00paswl,
CBSI3aHHbBIC ¢ 00BEKTAMU HEXHBOMW TPUPOIBL.

Hanpumep:

1.3AIIAX — MOPE (10%): eine Brise
von Greiskraut

2. 3AITIAX — PEKA (7%): ...und zwar
so als ob jedes seiner Modewunder eines
nach dem anderen aus dem Flakon entstromt.

3. BAITAX — OI'OHb (12%): ....lassen
Sie die Leidenschaft entflammen.

4. 3ATIAX — COJIHIIE (21%):
Glitzernde Strahlen des Duftes blitzen unter
dem dichten Blattwerk von Feigenbdumen
hervor.

5. 3AITIAX —HEBO (14%): Umgeben
Sie sich mit einer Wolke aus stifSem Heliotrop

6. 3AIIAX-TOXIb (7%): Der
frische Saft der Litschi tropft auf die
Bliitenbliitter der Freesie.

ChaoXHBIM ~ 00pa3oM,  BBI3BIBAOIIUM
WHIMBUIYyaJbHbIC TPEICTABICHHUS aapecara
SIBIISICTCS onb(aKTOpHas MeTadopa,
o0pa3oBaHHAS COTJIACHO MOJICIIH:

7.3AIIAX — BPEMS I'OJJA(14%): Der
Charakter des Duftes beschreibt sich eher
blumig und sehr sinnlich, ein Friihlingsduft
fiir alle.

OOpamenrie k  oOpazaM  HEXHBOU
NpUpOJbl  OOyCIIOBIMBAaETCS  OJHOM U3
MParMaTHYECKUX COCTABISIONIMX MapQromep-
HOM MpOIYyKIMU — BCECTOPOHHE objaropa-
KMBaHUE BHEINIHOCTU 4YEJIOBEKa C OCTETHU-
YECKOM TOYKH 3pEHUS. DCTETHUKA MMPUPOJIBI, €€
YHHUKAJIbHBIX CBONCTB OTOXICCTBISETCS C
JCTETUKOM apomara.

duromoppHas Meradopa npeacTaBIeHa
MOJIEITBIO:

8. 3AITAX-PACTEHUE (12%)
Entstanden ist eine Komposition, deren
Hohepunkt das seit jeher tief in Terre
verwurzelte Vetiver bildet; pfliicken Sie einen
Strauss exotischer Blumen.

Kak BHIHO W3 MPHUBECHHBIX TPUMEPOB,
apoMaTr  OTOXICCTBISCTCS C  PACTYILIUM
pacTeHueM, HaOWpawIUM  CUIy, JH0O
pacIyCKamUMCsT IIBETKOM WM  OyKETOM
0Jaroyxarmmmx  COIBETHH, YTO  TaKKe

BOCCO3/1a€T o0pa3 3CTETHUYECKOTO
COBEpUICHCTBA.

3ooMopdHas meradopa MOXKET OBITH
IpeaCTaBIeHa MOJIENbIO:

9. BAITAX—KNBOTHOE (3%)

N3yuynB  TEKCThl  HEMELKOS3BIYHOU
peKiaMbl, OTMETMM 4YTO JaHHBIA  THII
MeTadopbl HE SBISETCS YaCTOTHBIM. MOXHO
IIPUBECTH HEMHOTOYMCIICHHBIE IIPUMEDPHI, B
KOTOPBIX apomar XapaKTepu3yercs
npuiaratenbHeIMU  wild u  unbdndig,
0€3yCJIOBHO, OTHOCSILIUXCS K OIKCAHUIO
MOHATUNHOMN cdepsl, CBSI3BHHOM c
kayecTBamu xapakrepa: Die bezaubernde
Komposition zieht mit edlen, natzrlichen und
wilden
Noten an.

3akiarouenue

ITpoBeneHHOE HCCIENOBAaHUE ITOATBEP-
10 0003HAYEHHOE HaMU IOJIOKEHUE O TOM,
4yro onb(pakTopHas MeTadopa  SABISETCA
OJTHUM U3 KJIFOYEBBIX aCIIEKTOB MCCIIEJOBAHUS
nap(hoMepHOro AUCKypca pekiambl. [laHHbIH
(eHOMEH  HaxXxoOWTCS Ha  IEepeceYeHHUH
KOTHUTUBHOTO M MparMaTuyeckoro mnapa-
METpPOB JUCKypCa.

OmnbdakropHast meradopa sBIIETCS HE
TOJBKO  ONTHUMAJbHBIM  CPEICTBOM  JUIS
ONMCAaHUS OINPEAEIEHHOIO apomara, HO H
3¢ (HEeKTUBHBIM HMHCTPYMEHTOM BO3EHCTBHUSL.
VYHHUBepCanbHOCTh OJIb(AKTPOHONH MeTadopbl
MOJATBEPKIACTCS €€ TMPOIYKTUBHOCTHIO B
pamMKax TEPMHMHOJIOTMYECKOTO  WHBEHTaps
muckypca.  [Iparmatuueckuii  moreHuuan
meTadopbl KakKk CPEICTBO peueBoro
BO3/ICMCTBUSI PpAcCKphIBa€TCSI B PE3YJbTaTe

Bep6aJ’ILHOﬁ perupe3CHTalln CJIOKHOTI'O
KOTHUTHBHOI'O ME€XaHU3Ma, OCHOBAHHOI'O Ha
(I)CHOMCHG CHHCCTC3HUHU ONECPUCITUBHOI'O

BOCTIDHSTHS ¥ «OTCBUIKE» ajapecara K
pa3nuuHbIM o0Opa3aM U WHIWBHUIYalTbHBIM
MPEACTABICHUSIM 00 00BEKTaX OKPY’KaoIIEH
NEHCTBUTENTLHOCTH.

Cnncok JuTepaTyphbl
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